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«Open Classη ƴŜƭƭΩ9ǳǊƻǇŀ ŎƻƴǘƛƴŜƴǘŀƭŜ
«Social Class» in Gran Bretagna, Australia e Nuova Zelanda - «Display Class» negli USA

Å 1995
Å «NordiaΩ95», Malmö: primaesperienza. EsempioseguitodaSvizzerae Germania

Å 1997
Å «MilanofilΩ97», Milano: tavolarotonda organizzatadai presidentidelle federazionisvedese,svizzera

e tedesca,per incentivarela partecipazionea «ItaliaΩ98»
Å Assenzadi lineeguidao regolamenti,i giudizivengonoassegnatiin baseal voto dei visitatori

Å 1998
Å «ItaliaΨ98», Milano: flop assolutodellecollezionidi OpenClasspresentatein Nazionale

Å 1999
Å «ChinaΨ99», Pechino: la classeopen, fuori concorso,è la più visitata

Å 2000
Å «StampShow2000», Londra: sonoesposte25collezionidi 9 paesi

Å 2001
Å «Hafnia2001»,Copenaghen: sonoesposte53collezionidi 17paesi

Å 2002
Å Amsterdam: al CongressoFEPA,vieneistituito un gruppodi lavorocompostodaJoséRamónMoreno

(Spagna),BojanBrasic(Slovenia)e GunnarDahlvig(Svezia)per stilarele lineeguidadellaOpenClass
Å 2003
Å Graz: al CongressoFEPA,vengonopresentatee approvatele «FEPAOpenClassRegulations»
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Å 2004
Å «Singapore2004»: la FEPApromuove le «regulations» al CongressoFIP; la «Open Class»è

riconosciutadallaFIPcome«sperimentale»
Å 2009
Å GunnarDahlvigpubblica«Handbookfor OpenCollectorsandExhibitorsin OpenClass»

Å 2010
Å Lisbona: al congressoFIPvieneistituito un gruppodi lavoroper elaborarele LineeGuida:

Chairman: BernardJimenez(Francia- FIPDirector)
Secretary: BirtheKing(RegnoUnito)
Members: MalcolmGroom(Australia)& LizHisey(USA)
Consultant: JoséRamónMoreno(Spagna)

Å 2012
Å Giacarta: al 72° CongressoFIPvengonoapprovatele «GuidelinesonJudgingOpenPhilately»
Å LaFSFIsperimentaper dueannila ClasseApertae nominaMarcoOcchipintidelegatonazionale

Å 2013
Å Milano: durante«Milanofil 2013», la FSFIorganizzaun seminariodivulgativosullaOpenClass:

PaoloGuglielminetti, «Lareintroduzionedellaclasseaperta»
GiancarloMorolli, «Laclasseaperta»
GrahamWinters,«Theopenclass,anexhibitor'sview»

Å Madrid: al CongressoFEPA,BirtheKingtiene il seminario«FromOpenClassto OpenPhilately»
Å QuiFilatelia73-74: BrunoCrevato-Selvaggiscrivedella«ClasseAperta»espostaadArezzofil2013
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Å 2015
Å Atene: al CongressoFEPAsi riferiscechela FIPnon intendecreareunacommissioneFIPper la Open

Philately, madi far riferimento allacommissioneFIPdi FilateliaTematica
Å 2016
Å Il CIFTpubblica,a curadi GiancarloMorolli e MarcoOcchipinti,il quaderno«Unanuovaopportunità

perchiamala tematica(enonsolo): la ClasseAperta»
Å 2017
Å Tampere: al congressoFEPA,unamozionesvedesein merito allaOpenPhilatelychiededi:
Å rivederei criteri di valutazione,troppo frammentati;
Å convincerela FIPadistituireǳƴΩŀǇǇƻǎƛǘŀcommissione;
Å rendereƭΩŀǘǘǳŀƭŜclasseunasottoclassedellaStoriaPostalee dellaFilateliaTematica.
Lamozionevienemolto dibattuta,mavieneaccettatala primarichiesta

Å 2018
Å Sofia,meeting FIP: dietro richiestaFEPAattraversoBernardJimenez,vengonoapprovatele nuove

regoleper la «OpenPhilately», validea partire da«Praga2018», e attualmentein vigore,accettando
la revisionedei criteri di valutazionecomeauspicatodallamozionesvedese

Å Praga: Seminario«OpenPhilatelyExhibiting- Treatment& Material» a curadi JennyBanfield
Å 2020
Å LaFIP,ƴŜƭƭΩƻǘǘƛŎŀdi istituire la nuovaCommissioneFIPper la Filateliaaperta, invita le Federazioni

nazionalia indicare(sepossibile)un propriodelegatointernazionale
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LINEE GUIDA ATTUALMENTE IN VIGORE:

https://www.f -i-p.ch/wp-content/uploads/OPEN-PHILATELY-Guidelines-2018-Sofia.pdf

http://www.fsfi.it/federazione/Filateliaaperta2020.pdf
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Il punto 3.1 delleLineeGuidadelloSREVdi FilateliaTematicadefinisceil materialefilatelicoappropriatoche
puòe deveessereinseritoin unapartecipazionea concorso:

«Èconsideratoappropriatoil materialefilatelico-postaleche,conƭΩƛƴǘŜƴǘƻdi
trasmettere corrispondenzaod altre comunicazionipostali, è stato emesso,
destinatoŀƭƭΩŜƳƛǎǎƛƻƴŜΣo prodotto in preparazioneŘŜƭƭΩŜƳƛǎǎƛƻƴŜΣusato o
trattato come valido per ƭΩŀŦŦǊŀƴŎŀǘǳǊŀda parte di agenzie postali
governative,locali o private, o da altre autorità debitamenteincaricateod
autorizzate.»
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I punti 3.1 e 3.2 dello SREVdi StoriaPostaledefinisconoil materialenon filatelicochepuò essereinserito in
unapartecipazionea concorso:

«Una partecipazionedi storia postale (sottoclassi2A e 2B) può contenere
mappe, stampati, decreti e materiale similare. Tale materiale deve avere
diretta attinenza con il soggetto sceltoe con i servizipostali illustrati dalla
partecipazione(cfr. GREV,articolo3.4).

Gli studi storici,socialio speciali(sottoclasse2C) comprenderannomateriale
sviluppatodalle attività commercialie dalla societàper l'utilizzo nel sistema
postalee possonocomprenderematerialenon filatelico se pertinentecon lo
sviluppodel tema prescelto. Il materialenon filatelicodeveesserepresentein
modo bilanciato ed appropriato, in modo da non soverchiareil materiale
filatelico.»
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La«Filateliaaperta»superaquestilimiti.

Il punto 2 delleLineeGuidaper la Filateliaapertachiariscegli scopidi unapartecipazione:

«LaFilateliaapertaha lo scopodi ampliare gli ambiti espositiviconsentendo
ai filatelisti di includereoggetti di altri settori collezionisticia supporto,e per
meglioapprofondireil materialefilatelicoesposto.

OffreƭΩƻǇǇƻǊǘǳƴƛǘŁdi presentarele ricercheintrapresemostrandoil materiale
filateliconelsuocontestoculturale,sociale,industriale,commercialeo di altro
tipo e di mostrareunaconoscenzapiù ampiae approfonditadell'argomento.

Attraversola possibilitàdi estendereil tipo di materialeutilizzato,la Filatelia
aperta haƭΩǳƭǘŜǊƛƻǊŜobiettivo di portare nuovi collezionistiŀƭƭΩŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀed
al piaceredi esporree di mostrarela suagradevolezzacomepassatempo.»
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ILMONTAGGIO

ÅLacollezioneva montata normalmentesu fogli A4, ma in baseagli oggetti
da inserireè possibilevalutaredi usaresolo fogli A3, oppure un misto di
fogli A4-A3 (in tal caso,almenoallegareuno schemadi montaggio)

Å9Ωpossibileutilizzarefogli
fuori misura, che entrino
nel quadro espositivo di
1x1 metro (vetrine Poste
Italiane), ma occorre
presenziareal montaggio;
potrebbe inoltre creare
problemi in altre
esposizioni con vetrine
differenti
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ILMATERIALEFILATELICO

ÅDeve rappresentarealmeno il 50% del
materialeesposto

ÅPuò essere utilizzato qualsiasioggetto
previsto dalle altre categorieespositive,
senzalimiti geograficio temporali

ÅDeve essere descritto con termini
filatelici appropriati, comelo sarebbein
altre categorieespositive
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ILMATERIALENONFILATELICO

ÅNonè obbligatoriochecomprendala metàdellacollezione

ÅDeveapportareun significativocontributo allosviluppodellacollezione

ÅDeveesseredescrittoin modoesauriente

ÅPuòincluderequalsiasioggetto,eccettoil materialepericolosoo proibito

ÅDeve privilegiare quei pezzi che, a parità di contributo allo sviluppo,
appartenganoa tipologienoncomuni,difficili da reperire,o piùάvintageέ

ÅLospessoremassimodeverientrare nello spaziodisponibileŀƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻdei
quadriespositivi,normalmenteentro 5 mm

ÅIn casodi oggetti fuori misura,eccezionalmentesi può inserirescansionio
foto, mail materialeoriginaledeveessereresodisponibileallagiuria

ÅDeveconsiderarela più vastagammadi tipologie
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CRITERIPERLAVALUTAZIONE
(punto 4 delleLineeGuida)

SVILUPPO 30

TITOLO E PIANO 10

SVILUPPO 20

CONOSCENZA E RICERCA 35

CONOSCENZA E RICERCA FILATELICA 20

CONOSCENZA E RICERCA NON FILATELICA 15

MATERIALE 30

CONDIZIONE 10

w!wL¢!Ω 20

PRESENTAZIONE 5

TOTALE 100
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VARIETAô DEL MATERIALE

NON FILATELICO
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Il punto 7.3.2 delleLineeGuidaesponeconchiarezzaƭΩǳǎƻdelmaterialenon filatelico:

«Ci si attende che gli espositori sviluppino
ƭΩŀǊƎƻƳŜƴǘƻsfruttando tutte le potenzialità
messea disposizioneŘŀƭƭΩǳǎƻdel materiale
non filatelico, e che utilizzino quindi la
massimavarietà possibiledi materiale non
filatelico, senzalimitarsi alle cartolinepostali
o illustrate.»
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Elenco, non esaustivo, di materiale non
filatelico,suddivisoper categorie:

1. FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAE
COMUNICAZIONI

2. PUBBLICAZIONI,IMMAGINI E STAMPATI
VARI

3. DOCUMENTIPUBBLICIEPRIVATI

4. ECONOMIA,FINANZA,AMMINISTRAZIO-
NEECOMMERCIO

5. ORGANIZZAZIONI

6. OGGETTIVARI
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.1 Vignette, chiudilettera, cinderellas, bogus stamps, charity stamps,
foglietti erinnofili

ÅProCroceRossa
ÅAltre forme di beneficienza
ÅPrevenzioneTBC
ÅPropagandaeventie manifestazioni
ÅReclamizzazioneprodotti
ÅRaccoltafondi (disastrinaturali,etc)
ÅPresentazionedi loghidi enti, organizzazioni,società
ÅEmissionidi fantasiadi paesi fittizi, paesial bando, o per servizipostali

inesistenti
ÅDentelli prodotti da stamperie pubbliche o private per dimostrare le

propriecapacitàartistichee tecniche
ÅEtc
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.2 Prodotti filatelici, francobollipersonalizzati

ÅProdotti filatelici associatiŀƭƭΩŜƳƛǎǎƛƻƴŜ: folder, bollettini, tessere, etc
(utilizzatiper il loro contenutoextrafilatelico)
ÅFrancobollipersonalizzati(es.άSmilersέin GranBretagna)
ÅFrancobollipreparati privata-

mente con un PCo mediante
app
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.3 Souvenirsheets

ÅFoglietti preparati da alcuni paesi (Francia,Australia, Gran Bretagna,
NuovaZelanda)conƭΩƛƳǇǊƻƴǘŀdi uno o più francobolli(dentellatio meno)
in occasionedi manifestazionifilateliche,privi di validitàpostale.
ÅDanonconfondereconle «prove»dei francobolli,non riguardanoi processi

di preparazione
e stampa dei
medesimi.
Usati per
omaggi,ma più
spesso venduti
come prodotti
filatelici.
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.4 Cartoline

Illustrate, paesaggistiche,militari, saluti, souvenircards, «cartolinepostali»
sovrastampateprivatamente,ecc.
Anchese taloraƭΩŀƎƎŜǘǘƛǾƻάǇƻǎǘŀƭŜέapparesu questi oggetti, in particolare
sui meno recenti, essinon vanno confusi con le άŎŀǊǘƻƭƛƴŜǇƻǎǘŀƭƛέrecanti
ǳƴΩƛƳǇǊƻƴǘŀdi affrancaturache ne attestaƭΩŜƳƛǎǎƛƻƴŜda parte diǳƴΩŜƴǘƛǘŁ
postale.

Sepossibile,indicare:
ÅEdizione: editore, luogoe anno
ÅFormato: piccolo/ grande/ panoramico
ÅRetro: diviso/ indiviso
ÅStampa: biancoe nero / acquerellata/ a

colori



3
. 
M

A
T

E
R

IA
L

E
 N

O
N

 F
IL

A
T

E
L

IC
O

3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.5 Letteree messaggi

ÅQualsiasitesto scritto su carta da lettere,
cartoncino, biglietto da visita,
partecipazione,mittente/destinatario su una
corrispondenza,ecc.

Per facilitare la comprensionedel testo, può
essere utile presentarne la scansione in
dimensioni adeguate, totale o parziale
secondo le esigenze dello sviluppo,
eventualmenteassociataalla trascrizioneo
traduzione della parte interessante del
medesimoqualorain unalinguastraniera.
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.6 Bustee cartaintestata,biglietti davisita,biglietti d'auguri

ÅBuste e carta da lettere intestate a una
persona, una ditta, ǳƴΩƻǊƎŀƴƛȊȊŀȊƛƻƴŜΣun
evento,etc
ÅBigliettidavisita
ÅBigliettiŘΩŀǳƎǳǊƛ
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.7 Inviti e partecipazioniper eventipubblicie privati

Cartoncini,generalmentespessi,normalmentein formato traƭΩ!5 eƭΩ!6.
ÅInviti, da parte del comitato organizzatoredi un evento culturale,

sportivo,sociale,ecc., a partecipareŀƭƭΩƛƴŀǳƎǳǊŀȊƛƻƴŜdellostesso
ÅInviti e partecipazioniper occasioni personali quali lutti, matrimoni,

fidanzamenti,nascite,battesimi,comunioni,cresime,lauree,ecc
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.8 CartolineQSLe Radiostamps

ÅCartolinaQSL: confermascrittadi un
collegamentobi-direzionaletra due
stazionidi radioamatore,o rapporto
ŘΩŀǎŎƻƭǘƻinviato ad una stazione
radiofonicao televisiva.

ÅNegli anni venti negli USA le stazioni radio usavano
ringraziarei mittenti di tali conferme inviando loro dei
άwŀŘƛƻstampsέo ά9YYhstampsέΣtipico esempio di
άcinderellasέ.
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.9 Autografi

9Ωbene evidenziare se
ƭΩŀǳǘƻƎǊŀŦƻsia su lettera,
documentoo cartolina,se su
foglio bianco o in calcea un
documento manoscritto o
dattiloscritto, e se tali
documenti riportano (o
meno) importanti notizie o
avvenimenti storici o un
precisoriferimento nella vita
del personaggioin questione.
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3.1 FILATELIA,POSTA,CORRISPONDENZAECOMUNICAZIONI
3.1.10 Tariffari,regolamentie decretipostali

ÅBollettini,estratti, indicatori,volumi(sevoluminosi,inserirescansione)
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.1 Giornali,riviste,settimanali,quotidiani

ÅPossonoesseremostratiper intero o per un ritaglio
ÅSeritaglio,riportare sempre«Estrattoda...»
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.2 Libri,cataloghi,guide,numeriunicie opuscoli

ÅNormalmenteil loro dorsosuperalo spessoremassimo.

ÅEsistonopubblicazionicherispettanoquestovincoloe chepossonoessere
esposte,siachiusecheaperteallapaginarelativaallosviluppo.

ÅSesuperalo spessore,è possibileinserireunascansionee lasciareil volume
a disposizionedellagiuria; deveessere
un caso eccezionale, solo quando
indispensabile per illustrare un
passaggio.

ÅIn didascalia va indicato autore,
editore,annoe luogodi pubblicazione,
qualora non rilevabili direttamente da
quantoesposto.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.3 Fotografiee diapositive,filmati

ÅFotografie: indicare, se possibile, anche il metodo utilizzato per la
realizzazioneόŀƭƭΩŀƭōǳƳƛƴŀΣambrotipia,ferrotipia, ecc).

ÅFotostereoscopichedi fineΨ800/ iniziΨ900, molto scenografiche.

ÅDiapositiveo filmati: rendernevisibileil contenutoattraversouna stampa
dei medesimi in dimensioni idonee, su carta o direttamente sul foglio
espositivo,accantoŀƭƭΩƻƎƎŜǘǘƻin originale.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.4 Stampe,disegni,incisioni,litografie

ÅIn originale o riprodotti su giornali, riviste o quotidiani (se è una
riproduzione,indicarei riferimenti dacui la stampaè estratta).

Å9Ωbene indicare con
esattezza(laddovenote)
le caratteristiche tecni-
che e realizzative,come
ad esempio il tipo di
stampa (litografia, seri-
grafia, etc), ƭΩŀǳǘƻǊŜΣla
città e la data di
esecuzione.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.5 Santini,preghiere,ecc

ÅRiproduzionesu supporto cartaceo di piccolo formato dell'iconografia
devozionale(icona,dipinto, statua,Χ) di un santoo di unasanta.

ÅL'immaginepuò essereaccompagnata,sul retro,
daun testo agiografico,preghiere,invocazioni.

ÅIl santinopuò esseremostrato perƭΩƛƭƭǳǎǘǊŀȊƛƻƴŜ
al rectoo per i testi al verso.

ÅMaggiorevalenzahannoi santiniantichiricamati
o concornicericamata(i cosiddettiάcanivetέύ.

ÅLa didascaliadovrebbefornire anchela tecnica
di stampa del santino, se in incisione,
cromolitografia,fotomeccanicao rotocalco.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.6 Figurinedacollezione

Realizzatein cartoncinoo cartaplastificataadesiva,contengonol'immagine
di unapersona,luogoo cosa(realeo immaginaria),e del testo (descrizione,
informazioni,statisticheo curiosità).

ÅTradecard: abbinateallavenditadi un prodotto

ÅTradingcard: vendutecomeoggettidacollezione

ÅCromo: le più antiche, realizzate già ŘŀƭƭΩ800,
stampateperlopiù in cromolitografia(Liebig,Guerin
Boutron, Poulain, Artis Historia, Aiguebelle, Côte
d'Or,Jacques,Louit, Menier, Nestlé,Suchard, etc)

ÅAutoadesive: le più recenti, molto note sono le
raccolte dei Calciatori, in particolare quelle
ŘŜƭƭΩƛǘŀƭƛŀƴŀPanini
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.7 Materialepromozionalee informativo,programmi

ÅManifesti, poster, locandine, brochure, volantini,
opuscolio altro materialecartaceousati da aziende
ed organizzazioni per pubblicizzare la propria
immagine a livello istituzionale e per promuovere
prodotti, eventio campagne.

ÅGli stessi formati sono usati per i programmi di
manifestazioni ed eventi che si svolgono in un
determinato ambito (località, villaggio turistico,
crociera,ecc) o che hanno un ciclo temporale (es.
giochiolimpici,campionatodi calcio,cineforum).
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.8 Materialeturistico: alberghi,viaggio(etichette,orari),dépliant,ecc

ÅTutto quel materiale utile a incentivareil potenzialecliente prima della
sceltae ad aiutarlo successivamentea realizzareal meglioil viaggioe/o il
soggiornoprescelto.

ÅCataloghidelleofferte turistiche

ÅEtichetteadesivechesiapplicanosullevaligie

ÅItinerari e orari di viaggio

ÅQualsiasimaterialepromozionaledi un albergoo di
unacompagniadi trasporto

ÅDépliantturistici delle località(in voganeglianniΩ60-
Ω70) e delleattrazionidavisitare

ÅEcc.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.9 Calendari,calendarietti,agendine

ÅI calendarietti erano realizzatisotto forma di piccoli libretti o a foglio
singolo,ancheplastificato,dellaformadi unacartadi credito.

ÅEsistonoanchecalendarida tavoloe daparete.

ÅIn Italia sono noti: calendarietti da barbiere,
calendari tradizionali (es. Barbanera),calendari
delleForzeArmate.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.10 Segnalibri

ÅQualsiasioggetto nato per essere utilizzato a
tenere traccia di un punto particolare nelle
paginedi un libro.

ÅSono spessoricchi di scritte e illustrazioni che
possonorisultate utili per illustrareun passaggio
tematico.

ÅPuòessereinteressantela loro foggia

ÅPuò essere interessante il loro materiale:
cartoncino,cuoio,metallo,tela,setao legno.

ÅIn Italia,famosie vintagei segnalibridellaFila.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.11 Cartinee mappe

Qualsiasitipo di cartografiapuò essereinserita:

ÅGeografica

ÅTopografica

ÅGeologica

ÅGeomorfologica

ÅIdrografica,Idrologica,Idrogeologica

ÅEscursionistica

ÅNautica

ÅStradale

ÅFerroviaria

ÅEcc
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.12 BigliettiŘΩƛƴƎǊŜǎǎƻ

Qualsiasidocumentocartaceoo plastificatocheconsenteƭΩƛƴƎǊŜǎǎƻa:

ÅEventi(competizionisportive,festival,concerti,teatro, cinema,circo)

ÅCongressi,conferenze

ÅFiereed esposizioni

ÅMusei

ÅCasinò

ÅMonumenti

ÅParchi

ÅAreenaturalistiche

ÅAreearcheologiche

ÅQualsiasisituazionein cuiè previstoun pagamentoin denaroper accedere
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.13 Menu

Caratteristicidi:

ÅRistorantitradizionali

ÅNavidacrociera

ÅCarrozzeristoranti dei treni

ÅA bordodegliaerei

ÅIn occasionedi catering legati a eventi o
manifestazioni.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.14 Materialea stamparelativoa prodotti

Molto originali sono i bi-
gliettini contenuti nei Baci
Perugina, con messaggi
legatiŀƭƭΩŀƳƻǊŜo ŀƭƭΩŀƳƛŎƛ-
zia.

!ƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻdella confezione di alcuni prodotti è possibile trovare del
materialea stampadi interessetematico,con informazionisolitamentesulle
caratteristiche e ǎǳƭƭΩǳǎƻdel prodotti (es. bugiardini di medicinali), su
manutenzione,garanzia,registrazione,ecc.
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.15 Adesivi

ÅFornireinformazioni

ÅPubblicizzareunaditta

ÅPubblicizzareǳƴΩƻǊƎŀƴƛȊȊŀȊƛƻƴŜ

ÅPubblicizzareun prodotto

ÅPromuovereǳƴΩŀǘǘǊŀȊƛƻƴŜturistica

ÅPromuovereun evento

ÅEtc

Gli adesivi(in ingleseάstickerέύsono delle etichette adesiverealizzateper
essereapplicatesulleautomobili,sullevetrine,e suqualsiasisuperficiepiana
alloscopodi:
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3.2 PUBBLICAZIONI,IMMAGINIESTAMPATIVARI
3.2.16 Modulistica

ÅModuli di iscrizione

ÅModuli di abbonamento

ÅModuli per registrazioneprodotti

ÅModuli per registrazionepagamenti

ÅModuli per segnalazionie reporting

ÅSegnapuntiper giochi(es. carte)

ÅEtc

I moduli di ogni tipo, sia in bianco che
compilati, sono interessanti documenti in
ognisettoredi attività.

Annoveriamo:
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3.3 DOCUMENTIPUBBLICIEPRIVATI
3.3.1 Tessere,passaporti,documentiŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΣpermessi,targhe

ÅDocumenti di identità (passaporti, carte
ŘΩƛŘŜƴǘƛǘŁΣpatenti,ecc.)

ÅTessere(associative,professionali,sindacali,di
partito, ecc.)

ÅPermessi(di lavoro, di viaggio,di soggiorno,di
circolazione,fogli di licenza,ecc.)

ÅTargheautomobilistiche

Il contenuto,le illustrazioninonchéeventualitimbri e marchedabollo di:


